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EMANUEL RAPTIS

Statistiker

Att tillgängliggöra statistik

11%
Av besökare till vår webbplats anger att en 

anledning är relaterad till ”rapporter, statistik 

och kartor”, enligt en undersökning av Web 

Service Award på uppdrag av Region Stockholm



Dataprodukter

Inom området för business intelligence (BI) är en dataprodukt ett 

användarvänligt verktyg som innehåller värdefull information och 

genererar insikter genom att tillgängliggöra och visualisera data. 



Dataproduktens syfte

FÖRKLARANDE
Ger en fördefinierad story

 Data ofta förfiltrerad och strategiskt eller 

taktiskt utvald

 Beskriver ett skeende eller utveckling

 Pekar ut/lyfter fram

 Kan riktas mot beslutsfattare som underlag



Dataproduktens syfte

UTFORSKANDE
Ger möjlighet att utforska och 

analysera

 Data kan filtreras och segmenteras

 Smalt fokus (taktiskt) eller mer övergripande 

fokus (analytiskt)

 Möjlighet att borra sig nedåt för mer detaljerad 

vyer

 Interaktiva och anpassningsbara



Nivåer av dataprodukter

MAD-ramverket (Monitor, Analyze, Detail) hjälper till att bygga 

dataprodukter för användare av alla slag, som tillgodoser deras behov, 

från en vanlig användare till en nyfiken analytiker som vill besvara frågor 

med hjälp av data. 



MONITOR
En sammanfattande och förklarande översikt över 

data som gör det möjligt för användare att bedöma 

status, trender och följa upp strategier.

#politiker #beslutsfattareNivåer av dataprodukter

MAD-ramverket (Monitor, Analyze, Detail) hjälper till att bygga 

dataprodukter för användare av alla slag, som tillgodoser deras behov, 

från en vanlig användare till en nyfiken analytiker som vill besvara frågor 

med hjälp av data. 



Nivåer av dataprodukter

MAD-ramverket (Monitor, Analyze, Detail) hjälper till att bygga 

dataprodukter för användare av alla slag, som tillgodoser deras behov, 

från en vanlig användare till en nyfiken analytiker som vill besvara frågor 

med hjälp av data. 

ANALYZE Användare kan utforska data från olika perspektiv 

eller dimensioner med hjälp av filter och egna 

anpassningar.

#sakkunniga #strateger #analytiker



Nivåer av dataprodukter

MAD-ramverket (Monitor, Analyze, Detail) hjälper till att bygga 

dataprodukter för användare av alla slag, som tillgodoser deras behov, 

från en vanlig användare till en nyfiken analytiker som vill besvara frågor 

med hjälp av data.

DETAIL
Tillgängliggör data på detaljerad nivå för 

användarna där de kan borra sig ner i datalagret 

eller källsystemet för att få viktiga insikter.

#analytiker #statistiker



Att tillgängliggöra 

dataprodukter

Några exempel



Inbäddning på 

webbsida

Dataprodukten publiceras på samma plats som annat 

relevant material och resurser såsom öppna data, 

metodbilagor, analysrapporter och kontaktuppgifter.

Dataprodukten har utforskande och analytiskt syfte.

Målgrupp är externa intressenter och allmänhet. 



Dashboard för 

uppföljning

En dataprodukt för uppföljning av en strategi eller plan.

Dataprodukten har ett förklarande och uppföljande 

(monitor) syfte för att följa upp en strategisk plan.

Den huvudsakliga målgruppen är politiker, beslutsfattare 

och interna målgrupper som arbetar med uppföljning. 

Men även externa intressenter som arbetar med 

regional utveckling. 



Verktyg för

djupare analys
Dataprodukten kombinerar statistik, egna uträkningar 

och geografisk information. Användaren har många 

möjligheter att på egen hand utforska statistiken.

Dataprodukten har ett utforskande och analytiskt syfte 

men fokuserar endast på ett taktiskt område (bostäder).

Den huvudsakliga målgruppen är medarbetare och 

intressenter som arbetar med 

bostadsförsörjningsfrågor.



EMMA ANDERSSON

Strateg

Att kommunicera analyser och statistik



Att nå ut genom 

bruset

Flyttstudie för 

Stockholmsregionen





Om studien

• Fokus på inrikes flyttare över länsgränsen

• Enkätutskick till 11 000 personer som flyttat till eller från 
Stockholms län

• Svarsfrekvens 37 procent (drygt 4 000 svar)

• Viktade svar

• Öppen fråga: Vad var den viktigaste anledningen till att du 
flyttade?

• Samarbete med forskare



Den viktigaste orsaken till flytt 
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Rapport - populärversion Statistik i Tableau



Webinarium och 

föreläsningar

Film



Framgångsfaktorer

1. En aktuell fråga i tiden

2. Tydlig frågeställning från politiken

3. Samarbete med forskare

4. Förenkla och förklara – ”vad är egentligen flyttnetto?”

5. Många i organisationen blev mer bekväma med frågan

6. Nytta för regionens aktörer 

7. Kommunikation i många olika kanaler 



Kontakt

EMANUEL RAPTIS

Statistiker

emanuel.raptis@regionstockholm.se

LinkedIn: emanuelraptis

EMMA ANDERSSON

Strateg

emma.c.andersson@regionstockholm.se

LinkedIn: emmaandersson

https://www.linkedin.com/in/emanuelraptis/
https://www.linkedin.com/in/emma-andersson-5391b877/

